
LISTAS DE PRECIOS
QAD ENTERPRISE APPLICATION



Objetivos

• Definir las agrupaciones de clientes y/o 
artículos requeridas para aplicar listas de 
precios

• Definir Listas de Precios para 
agrupaciones de clientes y/o artículos

• Entender la lógica de QAD para la  
determinación de mejores precios.



Agenda

• Mejor Precio

Códigos de Análisis
Listas de Precios

• Simulación de Precios 

• Ordenes de Venta 



Visión General 

• Determinación del precio automáticamente.

• Asociación Clientes/Artículos• Asociación Clientes/Artículos

• Diversas unidades

• Descuentos/Recargos

• Múltiples monedas 



Terminología Mejor Precio

• Lista de Precios: definen toda la información
para determinar el precio de los artículos
para los clientes

• Códigos de Análisis: Agrupación de clientes o
artículos en categorías.

• Nodos: Artículo o Cliente específico que
pertenece a un Código de Análisis



Configuración Mejor Precio

Código de 
Análisis (1.8)

Listas de 
Precios (1.10)

Archivo Control 
Listas de Precio



CÓDIGOS DE ANÁLISISCÓDIGOS DE ANÁLISIS



Listas de Precios 

AGRUPACIÓN

Clientes      Artículos

INDIVIDUALES

Cliente        Artículo

• Múltiples monedas

• Diversas Unidades 

• 9 tipos de listas 

• Combinación/Exclusividad 



Procedimiento

Creación Códigos 
de Análisis 

Selección Códigos Selección Códigos 
de Análisis

Crear uniones entre 
códigos* 

Creación de tablas

*Cuando Aplique



Creación Códigos de Análisis 

Mantenimiento Código de Análisis (1.8.1)

•Artículo •Artículo 
• Cliente



Consulta Códigos de Análisis

Consulta de códigos de Análisis (1.8.2)



Selección Códigos de Análisis

• Determina el grupo de nodos a los que aplica 
un código de análisis

• Categorizar Clientes, Artículos

• Que Clientes o Artículos pertenecen a esta 
categoría.



Selección Códigos de Análisis

• Tipo: Artículo, Cliente

• Código: Código de Análisis válido

• Condición: Campos usados del Mnto de Artículos 
(1.4.1) o del Mnto de Clientes (2.1.1) para la 
selección.

• Comodín: Método alterno para seleccionar un 
rango de Artículos o Clientes (De, A)



Selección Códigos de Análisis

CAMPO CONDICIÓN 
ARTÍCULO

Condición Articulo: Con base en  ciertos campos 
del Mantenimiento de Artículos  (1.4.1)

1. Número Artículo
2. Descripción 1
3. Descripción 2
4. Lín Producto 
5. Tipo
6. Grupo

7. Categoría División
8. Almacén
9. Artículo
10. Comprador/Planeador
11. Campo Usuario 1
12. Campo Usuario 2

ARTÍCULO



Criterios de Selección

Mantenimiento de Artículos  (1.4.1)
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Criterios de Selección 

Mantenimiento de Artículos  (1.4.1)

1010



Selección Códigos de Análisis

Condición Cliente: Con base en ciertos campos 
del Mantenimiento de Clientes (2.1.1)

CAMPO CONDICIÓN
CLIENTE

1. Número
2. Vendedor 1
3. Vendedor 2
4. Tipo 
5. Región 
6. Almacén

7. Clase
8. Nbr Clasf
9. Tip Lista
10.Cobrar-a
11.Campo usuario 1
12.Campo usuario 2



Criterios de Selección

Mantenimiento de Clientes (2.1.1)

11

2 2 -- 33

44

55

66



Criterios de Selección

Mantenimiento de Clientes (2.1.1)

77



Criterios de Selección

Mantenimiento de Clientes (2.1.1)

88



Selección Códigos de Análisis 

Manto Selección Código de Análisis (1.8.4)

No se deja en blanco!!!

•Punto: es un solo carácter

•Asterisco: son varios caracteres



Criterios de Selección

• WILDCARD/COMODIN (. * ): Método para 
seleccionar un rango de números de artículos o 
clientes. 

Ejemplo Nº 1 Ejemplo Nº 2 Ejemplo Nº 3

Tipo : Cliente
Código :        Norte
Condición :    Región 
Wildcard :      **
Desde :
Hasta :

Seleccionados :  001
400

Tipo : Art
Código :    Muebles
Condición :Numero Articulo 
Wildcard :    3..00
Desde :
Hasta :                     

Seleccionados :      
3100, 3200
3300, 3400

Tipo : Cliente
Código : Homecenter
Condición :  Numero 
Wildcard :    36**
Desde :
Hasta :                                 

Seleccionados :      
360,3610
36541, 36950



Consulta Criterios de Selección (1.8.5)



Ejemplo Códigos de Análisis por 
Clientes

CLIENTES SURÁMERICA

CLIENTES  COLOMBIA CLIENTES VENEZUELA

CALI MEDELLÍN 

CLIENTE 
Nº 1

CLIENTE
Nº 2

CARACAS SAN ANTONIO

CLIENTE 
Nº 3

CLIENTE 
Nº 6

CLIENTE
Nº 7

CLIENTE
Nº 5

Códigos de Análisis = 7

Nodos = 6



• Organización jerárquica de Clientes/Artículos

Unión entre Códigos de Análisis

Manto Unión (Liga) Códigos de Análisis 
(1.8.7)

• Organización jerárquica de Clientes/Artículos

• Unión de códigos del mismo tipo

• Los códigos ligados deben haber sido creados 

previamente en MNTO Código de Análisis (1.8.1).



Unión de Códigos de Análisis



Consulta Donde esta ligado 
Código de Análisis (1.8.9)



Mantenimiento Detalle de los 
Códigos de Análisis

• Muestra los Nodos que están relacionados 

con el código de análisis.

Mnto. Detalle de Códigos de Análisis (1.8.13)

con el código de análisis.

• Desactivar clientes/artículos (nodos)

• * = El nodo esta activo.



Mantenimiento Detalle de los 
Códigos de Análisis

Actualizar Códigos Padr: determina si los cambios de ben 
reflejar la cadena jerárquica de códigos



Actualización Códigos de Análisis 
(Creación Tablas)

• El programa genera el detalle usando los códigos, las 

condiciones y las uniones definidas

Construcción Detalle Códigos de Análisis (1.8.19)

• Construir el detalle cuando: 

- Nuevos Códigos son creados
- Las condiciones o uniones son cambiadas

• Nodos Especifico registro Cliente/Artículo



Actualización Códigos de Análisis 

Nodos 
• Registro específico 
Cliente/Artículo
• Registros ingresados 
en la tabla actualizada.



Consulta Detalle Códigos de 
Análisis (1.8.14)



Donde se Usan los Códigos de 
Análisis (1.8.15)

Cliente (nodo)



Reporte Códigos de Análisis (1.8.17)



Reporte Códigos de Análisis (1.8.17)



Copia de Códigos de Análisis 
(1.8.20)

• Nuevo código de análisis

• Códigos con características idénticas o 
similaressimilares

• Copia todas las características existentes

• Modificar los datos copiados



Copia de Códigos de Análisis 
(1.8.20)



Configuración Mejor Precio

Código de 
Análisis (1.8)

Listas de 
Precios (1.10)

Archivo Control 
Listas de Precio



LISTAS DE PRECIOS



Listas de Precios 

• Órdenes de Ventas / Cotizaciones 

• Clientes / Artículos 

• Precios / Descuentos 

• Cantidad / Monto

• Número indefinido de listas.



Listas de Precios

• Puede aplicar a :

• Cliente o Artículo Específico 

• Grupo de Clientes  o Artículos  
(Código  Análisis)

• Todos los Clientes o Artículos



Listas de Precios

• Lista de Precio: Nombre de Lista – Alfanumérico.
• Cliente / Código de Análisis:

- Cliente específico
- Código de Análisis de Clientes- Código de Análisis de Clientes
- Todos los clientes (Blanco)

• Articulo / Código de Análisis:
- Artículo específico
- Código de Análisis de Artículos
- Todos los artículos (Blanco) 



Listas de Precios

• Moneda Lista Precios = Moneda de la Orden

• Unidad de Medida• Unidad de Medida
- UM específica

- Todas (Blanco)

• Fechas efectivas de la lista



Listas de Precios 

Mantenimiento Listas de Precios (1.10.1.1)



Listas de Precios 

Mantenimiento Listas de Precios (1.10.1.1)



Listas de Precios

1. Precio Lista
2. Precio Neto 
3. Descuento por Monto 

•Tipo Monto: Determina el tipo de lista

3. Descuento por Monto 
4. Porcentaje de Descuento
5. Incremento (Margen)
6. Términos de Crédito
7. Términos de Flete
8. Lista de Flete
9. Devengado (Provisión)



Listas de Precios

1. PRECIO LISTA 

Es la lista fundamento en la
lógica de la asignación de
precios del sistema.

2.PRECIO NETO  
Para asignar precios por rangos de cantidades. (pre cio 
de lista menos los descuentos en las órdenes de ven ta)



Listas de Precios

3. DESCUENTO POR MONTO 
Montos de descuento por volumen. 

4. PORCENTAJE DE DESCUENTO 

Porcentaje de descuento por cantidad.



Listas de Precios

5.INCREMENTO (Margen)   
Precio sobre un porcentaje adicionado al costo del articulo

6.TERMINOS DE CRÉDITO   
Términos de pago (Fecha de vencimiento y descuentos 
permitidos por pronto pago)



Listas de Precios

7. TERMINOS DE FLETES   

Identifican como los 
cargos de fletes son 
calculados para una 
orden de ventaorden de venta

8. LISTAS DE FLETES   

Determina  los cargos 
de fletes para aplicarlos 
a una  orden de venta



Listas de Precios

9. DEVENGADO (PROVISION)   

Acumulación contablemente los descuentos.

• Gasto: cuenta relacionada con el gasto de la provisión.

• Devengado: cuenta en donde se hace la provisión, crea 
una deuda o compromiso pendiente.



Listas de Precios 

• Tipos de Cantidad

• MONTO: La lista de precios aplica de 
acuerdo con el valor total de los artículos acuerdo con el valor total de los artículos 
de la orden. 

• CANTIDAD : La lista de precios aplica de 
acuerdo con el número de artículos 
ordenados.



Listas de Precios

Tipo Combinación de Tipo Combinación de 
Listas de PreciosListas de Precios

FunciónFunción
Combinación con Combinación con 

otras listasotras listas

BASEBASE
Fuente para descuentos •Base combinable

•Combinable

Mecanismo que

BASE COMBINABLEBASE COMBINABLE

Mecanismo que
asegura la aplicación de
una única condición de
precios a la lista base

•Base 

COMBINABLECOMBINABLE
•Base
•Combinable 

EXCLUSIVAEXCLUSIVA
Lista única

•No se puede combinar 
con ninguna otra lista



Listas de Precios 

• Unión entre Tipos de Combinación

Lista precios 

TIPO COMBINACION

COMBINACION con otra Lista Precios

BASE
BASE 

COMBINABLE COMBINABLE EXCLUSIVA
TIPO COMBINACION

BASE COMBINABLE COMBINABLE EXCLUSIVA

BASE

BASE COMBINABLE

COMBINABLE

EXCLUSIVA (no se deja 
combinar)



Listas de Precios 

Tipo Combinación

Tipo Monto
BASE

BESE 
COMBINABLE

COMBINABLE EXCLUSIVA

1. Precio Lista

Ligas entre  Ligas entre  Tipo MontoTipo Monto con  con  Tipo CombinaciónTipo Combinación

2. Precio Neto

3. Monto Descuento

4. % Descuento

5. Incremento

6. Términos de Crédito

7. Términos de  Fletes

8. Lista de Fletes

9. Devengado



Tipo MontoTipo Monto: Precio Lista

Tipo CombinaciónTipo Combinación: Combinable

Tipo MontoTipo Monto: Descuento

Tipo CombinaciónTipo Combinación: Base

Tipo MontoTipo Monto: Descuento

Tipo CombinaciónTipo Combinación: Combinable

LOCAL NACIONAL

Tipo MontoTipo Monto: Devengado

Tipo CombinaciónTipo Combinación: Base

Tipo MontoTipo Monto: Incremento

Tipo CombinaciónTipo Combinación: Base Combinable Tipo MontoTipo Monto: Precio Neto 

Tipo CombinaciónTipo Combinación: Exclusiva

Tipo MontoTipo Monto: Precio Lista

Tipo CombinaciónTipo Combinación: Base 

Tipo MontoTipo Monto: Fletes

Tipo CombinaciónTipo Combinación:  Combinable



Listas de Precios 

• Información Adicional



Listas de Precios 

• Orden Mínima Neta 
• Mínimo monto en una orden de venta para que 

aplique la lista de precios. 

• Moneda de la lista de precios 

• Orden Venta > Orden Mínima



Información Adicional 

• Máxima Cantidad 

• Límite máximo para que aplique  la lista de precios. 

• No funciona con listas de precios lista. 

• Cantidad de la orden < Máxima Cantidad



Listas de Precios 

• Descuento Configurado : Productos configurados 

• Manual :  Define si la lista tiene que ser asignada 

manualmente en las cotizaciones y ordenes de venta.

• Máximo número de Órdenes : Número de veces 

que puede ser utilizada una lista de precios (Referencia)

• Secuencia en el Descuento : Orden en el  cual el 

sistema asignan descuentos en la combinación de varias 
listas de precios. 



Listas de Precios

• Ejemplo Secuencia en el Descuento:
Para un artículo de $200 rige un 20% de descuento 
en la lista de precios A y un 30% de descuento en la 
lista de precios B.  
La lista de precios A tiene una secuencia menor a la 
lista B. 
LISTA A: $200 * 20% = $40
LISTA B: $160 * 30% = $48

• Para las listas de precio con el mismo número de 
secuencia son divididas en partes iguales. Para el 
ejemplo anterior cada una con $44.



Cálculo del Mejor Precio

• Todas las Listas de Precio aplicables

• La combinación se realiza con base en la definición 

en el campo Tipo Combinaciónen el campo Tipo Combinación

• El sistema determina cual combinación resulta el 

Mejor Precio

• Si ninguna lista de precios es encontrada, el precio 

del  maestro de artículos (1.4.1) es usado.



Cálculo del Mejor Precio 

Mejor Precio Calculo del Precio Mejor Precio 
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C3 B3
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50%
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Simulación de Precios 

Consulta Precios que Pasa Si (1.10.1.13)

Muestra el precio neto de las lista de precios que concuerdan 
con la combinación del cliente y del articulo selec cionado.



Copia de Listas de Precios

• Lista fuente/Lista objetivo

• Copiar diferentes unidades de medida.

• Copiar diferentes monedas.• Copiar diferentes monedas.

• Tasa de cambio que aplica en ese momento.

• Copiar rangos para ciertos artículos

• Fechas de efectividad



Copia Lista de Precios

• Porcentaje de Ajuste 
Precio Lista 

Precio Neto

Precios son multiplicados por 
el porcentaje de ajuste. 

Precio Neto

100 % : Ningún tipo de ajuste.

<100 % : Montos son disminuidos 

>100% : Montos son incrementados



Copia de Listas de Precios 

Copia Listas de Precios (1.10.1.8)



REPORTES



Consulta de las Listas de Precios 
(1.10.1.2)



Reporte Listas de Precios (1.10.1.3)



Listas de Precios Cliente/Cód Análisis 
(1.10.1.5)



Listas de Precios por Item 
/Código de Análisis (1.10.1.6)



Configuración Mejor Precio

Código de 
Análisis (1.8)

Listas de 
Precios (1.10)

Archivo Control 
Listas de Precio



ARCHIVO DE CONTROL



Archivo de Control

• Grupo Combinación Descuentos:
• Cascada : Los descuentos son multiplicados.

(0.5 x 0.8) ≅≅≅≅ 40%
• Aditivo : Descuentos son sumados.

(20% + 30%) = 50 %

Archivo de Control de Precios (1.10.1.24)

• Regeneración Automática: Cuando un nuevo cliente o
articulo es adicionado es sistema lo integra dentro los
códigos.

• Fecha Prec COT Default: Fecha predeterminada de
precios para una cotización nueva
• Fecha Orden, Fecha Requerido, Fecha Promesa,

Fecha Vencimiento

• Desplegar descuentos para OV como: Especifica los
descuentos como Descuent. (10%) o como factor (0.90).



Archivo de Control



PREGUNTAS?
GRACIAS


